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1.1. Czynniki determinujace podroze

Motywacja -

Stonce, ciepto

Dystans od codziennoSci
Zabawa i przyjemnosc
Tankowanie sity

Relaks

Delektowac sie
Przezycie natury

Czas dla siebie/dla nas
Odpoczynek

Wolnos¢é

TOP 10 | 2025

Podrdz zorganizowana
(pakietowa)

Indywidualne
zakwaterowanie

Indywidualny zakup
biletow

Indywidualne dobieranie
sktadnikow

Brak wczesniejszych
rezerwaciji
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1.1. Czynniki determinujace podroze =
Kanaty rezerwacji wyjazdow urlopowych Kanaty rezerwacji — 2012 - 2024 r.
94% 54%
Online 519
) 35%
Kontakt osobisty —
35%
. 15%
E-Mail o
Telefon 13% 2012 2016 2020 2024
List/Faks 0% 2024 mm  Kontakt osobisty
19 2023

Online
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Wyjazdy urlopowe Niemcow powyzej 5-ciu dni. llos¢ podrozy i wydatki

Podrézujacych Podrézy na jednego tacznie podrézy mil Srednie wydatki EUR | taczne wydatki mld.
mil podrdéinego EUR

2024 1,21 1.319
2023 54,2 1,19 65,5 1.337 86,3
2022 53,1 1,26 67,1 1.194 80,1

Wydatki catkowite w mld. EUR (2020/2021 - covip-19)

Mrd. €
100
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€ 90,1 Mrd.
Urlaubsreiseausgaben

Quelle: FUR, RA 2025
2002 2005 2010 2015 2019 2020 2021 2022 2023 2024



1.1. Czynniki determinujace podroze

Nastawienie do kosztow

Preferencje — mozliwie korzystnie

43% 43%

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Moj urlop ma by¢ mozliwie jak najtanszy.

Preferencje LUKSUS.

23%
13%

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

e

Na urlopie najbardziej lubie luksus, to
moze wtedy kosztowac wiece;.

Niemieckojezyczna ludnos¢ zamieszkata w wieku 14 lat i starsza; wartosci dla odpowiedzi
»1=zdecydowanie sie zgadzam” oraz ,,2 = zgadzam sie” na 5-stopniowej skali, wyrazone w procentach.

Zrédto: RA 2017 do 2024, wywiady bezposrednie (face-to-face).
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1.1. Czynniki determinujace podroéze

T
32% .

68,3 Niemcy
miliona
podrdzy P(E)zostaia Obszar alpejski

uropa
2024 P
7% Europejskie Morze
Srédziemne
N
Dalekie podroze Morze Srédziemne
Basis: Urlaubsreisen ab 5 Tagen Dauer der deutschsprachigen Bevdlkerung ab 14 Jahre in Deutschland poza Eu ropq

Quelle: RA 2025 face-to-face
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1.1. Czynniki determinujace podroze

Destynacje poza europejskie




1.1. Czynniki determinujace podroze

Ulubione destynacje zagraniczne Niemcow w 2023 i 2024 r.

Hiszpania
Wtochy
Turcja
Chorwacja
Grecja
Austria
Francja
Egipt
Holandia
Polska

Dania

I %
I 5
I - A
———

v

I
I 3%
I 3 A
B 2
B 2
B 2% 4

2023

Hiszpania
Wtochy
Turcja
Grecja
Austria
Chorwacja
Francja
Polska
Egipt
Holandia

Dania
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1.2. Polska oczami Niemcow

* Dynamicznie rozwijajgca sie gospodarka

« /Zdecydowana poprawa infrastruktury
komunikacyjnej

* Nowoczesna baza hotelowa i noclegowa

* Funkcjonujgca telekomunikacja

* Dobrarelacja ceny do jakosci

* Dobra oferta kulinarna

* Przyjazne nastawienie

e Czystosé

 Bezpieczenstwo
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Uzycie medidéw spotecznosciowych w latach 2021-2023 - codzienne korzystanie - Ogétem w %

P 25
21

Instagram
18
T 20
Facebook 20
| 15
[ 10
TikTok 8
i 5
- ]
Snapchat 8
6
T s
Twitter 4
2
. [ s = 2023
Pinterest 3
2
— 2 2022
BeReal
i 2021
i 2
Twitch 2
1 2
jam 2
reddit 1
1 I
LinkedIn 1 . . . . . .
] 1 Podstawa: Niemieckojezyczna populacja od 14. roku zycia
Xing o Zrodta: Badania online ARD/ZDF 2021 do 2023
1l 1
|
Mastodon




1.3. Social Media w DE
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Uzycie medidéw spotecznosciowych w roku 2023 - codzienne korzystanie - podziat wiekowy

Ogétem w % (5 % i wiecej)

Wiek 20-29

Instagram
Snapchat
TikTok
Facebook
BeReal
Pinterest
Twitter
Twitch

reddit

Wiek 30-39 lat
Instagram
Facebook
TikTok 13
Twitter

Snapchat

Linkedin

33

38

Wiek 40-49 lat Wiek 59-60 lat
Facebook 19
Facebook
Instagram 1
Instagram
Wiek 60-69 lat
TikTok 8
Facebook 13
Twitter 0 Instagram 7

Podstawa: Niemieckojezyczna populacja w/g grupy wiekowej. Zrédto: Badania online ARD/ZDF
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2.1. B2B - wsparcie branzy
2.2. B2C - dziatania wizerunkowe

2.3. Social Media
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2.1. B2B - Targi 2025

PR
||| G0N GERMANY ||

sw.-ﬁéi” * ITB Berlin
04-06 marca 2025

* RDA Group Travel Expo
29-30 kwietnia 2025

e VeloBerlin
10-11 maja 2025

e |IMEX Frankfurt
22-25 maja 2025

* Touristik & Caravaning Leipzig
pazdziernik 2025
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2.1. B2B - Podréze studyjne Folshad e

e Oferta kulturowa - Warszawa podczas Konkursu
Chopinowskiego

e (Oferta kulturowa - Genussreise Wroctaw
(Wroctaw smakosza)

 Wspodtorganizacja podrdozy dla branzowych
partnerow polskich touroperatorow

. ik
e A

* Promocja Polskich Marek Turystycznych, laureatow
konkurséw POT, produktow certyfikowanych

« BUY POLAND 2025 - wraz z Centralg POT




2.2. B2C - pododze prasowe

PRESSEREISEN 2025

Komplett ernewert prisentiert sich der Altmarks von Poznai. Foto: A. Clereszkofvisipoznan.pl

Nr. 01 Pressereise vom 13 bis 17. Mai 2025

Polen in vollen Ziigen genief3en

Mit dem Berlin-Warszawa-Express nach Posen und Warschau

Der Berlin-Warszawa-Express ist eine Legende. Mehrmals
raglich verbindet er die Hauprstidte von Polen und Deursch-
land. Dem Kabaretristen und Autor Steffen Moller bor er
Stoff fiir Erzahlungen; unlangst war dev erste Kulmrzug anf
der Smecke unterwegs.

Mit dem Berlin-Warszawa-Express sind Sie unterwegs, um

die Wirtschafts- und Kulturmetropole Poznad (Posen) und die
Hauptstadt Warszawa (Warschau) zu erkunden. Sie begeben
sich in Posen auf die Spuren der ersten polnischen Konige

und bummein durch die frisch samierte Altstade. In Warszawa
kinnen das neu erdffnete Museum fiir moderne Kunst besuchen
oder durch die schénsten Schidsser und Parks spazieren.

Das ist Inr Programm:

Dienstag, 13. Mai

09.52  Abfahrt Berlin Hauptbahnhof nach Poznan

1230 Ankunft Poznad und Transfer zum Hotel, Check-in

1330 Lunch mit Vertretern der Lokalen Tourismusorgani-
sation und weiteren Informatonen zum Programm

Polnisches Fremdenverkehrsamt
Kurfurstendamm 130

10711 Beslin

www.palen.travel

1500 Rundgang durch die Altstade
1700 frele Zeit
1930 Abendessen

Mittwoch, 14. Mai
08.00 Fruhstiick
09.00 Programme in Poznan zur Auswahl:

I: Poznai — 1000 Jahre Stadt der Kinige und
Kalser

Dominsel mit der Wiege Polens und Mausoleum
der ersten polnischen Konige: Ausstelng zur
Geschichte von Posen

Konigsschloss, einst Sitz des polnischen Konigs
Przemyst 11, heute Kunsthandwerksmuseum
Kaiserschloss, sinst gebaut fiir Kaiser Wilhelm
11, heute Kulturzentrum Zamek

11: Poznaf — Stadt der Kunst und Kultur
Nationalmuseum, u.a. mit Galerie fiir zeitgenoss-
scher Kunst (polnische Kunst nach 1945)
Einkaufs-, Kunst- und Kulturzentrum Stary
Browar

Kunstgalerie Arsenal

Kulturzentrum Zamek in chem. Kaiserschloss
Concordia Design Center
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kwiecien 2025
 Aktywnie w woj.zachodniopomorskim;

maj 2025

 Oferta kulturalnai kulinarna — pociggiem do Poznania i Warszawy;

czerwiec 2025

* Rowerem w Matopolsce,

* Natropie wilkéw i zubréw w woj. podlaskim,

wrzesien 2025

 Slow Tourism na Dolnym S'lasku oraz w Matopolsce,

* Indywidualne podréze prasowe do polskich miast:

Krakdéw, £odz, Torun , Gdansk, Wroctaw

* Indywidualne podréze prasowe turystyka aktywna




2.3. SoMe - Podroéze dla instagramerow

i blogerow (15!)

Influencer Adres www Miejsce Data
www.midnightblueelephant.c
1 | Annika Ziehen - The Midnight Blue Elephant 2 om . Krakow i okolice 7-11.04.2025
Dolny Slask,
2 MNadine Lessenich - Planet Hibbel www.planethibbel.com Y>3 od 13.07
Matopolska
3 Elke Homburg - Kekse und Koffer www. kekseundkoffer.de Kaszuby, Trojmiasto czerwiec
www.instagram.com/waldbad
a4 Nils Weichert - Waldbaden Berlin 2 ) ,’f Poznan, Wielkopolska maj/czerwiec
en.berlin/
5 Julia Weigl https:/fwww.juliaweigl.de Pomorze Zachodnie 23-27.06
6 Melanie Schillinger - Good Morning World | www.goodmornindworld.de | Kaszuby, Trojmiasto 30.06-4.07
7 Claudia Sittner - Weltreize www.weltreize.com Malopolska - mala petla czerwiec/lipiec
3 Nicolo Martin - Nicolos Reiseblog www.nicolos-reiseblog.de |Malopolska - mata petla czerwiec/lipiec
9 Teilzeitreisender wwwi.teilzeitreisender.com Dolny Slgsk wrzesieri/paidziernik
10 lessie Frode - BUNTERwegs www.bunterwegs.com Bieszczady wrzesieri/paidziernik
11 Antonia Kasparek
Clemens Sehi & Anne Steinbach - Travellers .
12 . www.travellersarchive.de Warszawa 12-15 maja
Archive
Matopolska - (duia?) i
13 Kooot (Karo) / Komoot P ( ) czerwiec
mata petla
Matopolska - duiai .
14 Kathrin / Komoot P kwiecien
mata petla
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e Turystyka aktywna
e Turystyka rodzinna

e Slow Tourism

e Urlop nad Battykiem

e Kaszuby
e ZamkiiPatace - Dolny Slask

e Turystyka miejska i kulturowa
np. £édz , Torun , Wroctaw

Zasieg materiatow powstatych w efekcie 4 podrézy influencerskich w 2024 — 1,2 mln
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Mierniki dziatan promocyjnych rok 2024

Schwiibisches Tagblatt

ggm:m ﬁz @%’W %‘: Podrdze studyjne / prasowe do Polski
Junges Leben * 60 dziennikarzy
inalten I\/Iq_uem * 10 influenceréow

15 touroperatoréw
Wartosc¢ artykutow w mediach printowych i

elektronicznych oraz audycji radiowych i telewizyjnych

-15.000.000 Euro (*dane ARGUS - profesjonalne;j firmy

monitorujgcej niemieckie media)

%> ARGUS DATA INSIGHTS'
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s2Kampania Zimowa 24/25¢

* wspotpraca z mobilng aplikacjg komoot (40 mln

[y p—— REISE [

uzytkownikéw)

Polnische Ostsee: Wnteruruh

a isigen Seen wd Bergen | e ' * podroz studyjna 2-ch influencerek do Polski

e artykut na portalu ADFC (najwieksze, niemieckie

stowarzyszenie rowerowe)

* artykut na portalu branzowym FVW
Von Usedom per Rad durch Polen

ki

* artykuty w mediach printowych ( dzienniki: Berliner

Zeitung, Freie Presse, Rhein-Neckar-Zeitung)

* Landing page

* zasieg: 700.000
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2.3. SoMe - zakres dziatania

* |[nstagram

* Facebook

* Pinterest

* Linkedin
khkkkhkkhkkhkkhkkhkhkkhkkhkkkhkkhkhkhkkhkhkhkhkikhkkkkkkkkkk

« Kampanie

* Konkursy

* Podrdze instagramerow i blogerow

* Publikacje partnerskie

* Aktualne informacje
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Marcin Ptachno

Dyrektor
Zagraniczny Osrodek Polskiej Organizacji Turystycznej w Berlinie

Dziekuje

www.polen.travel
www.facebook.com/polen.travel
www.instagram.com/polen.travel
www.linkedin.com/company/polentravel
www.pinterest.de/polentravelde
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